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Marken sind Vorstellungsbilder im Kopf der Konsumenten.

Framing: Marken wirken grof3tenteils unbewusst
und indirekt auf unser Verhalten.

Emotionen spielen bei jeder Entscheidung eine Rolle.

Grinde verkaufen nicht. Belohnungen verkaufen.

Nutze Urmuster fur die Kommunikation.

Im W ettbewerb steht nicht Euer Produkt.
Sondern Eure Story.
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